Kluczem do sukcesu jest informacja.

Informacja jest niezbedna przy procesie projektowania wizerunku marki. AbysSmy mogl|i
doktadniej zrozumie¢ Panstwa potrzeby oraz potrzeby Panstwa klientdw, musimy uzyskac
jak najwiecej potrzebnych informacji. Prosimy zatem o odpowiedz na kilka pytan:

1. Nazwa firmy, krotki opis dziatalnosci oraz historia.

6. Co wyroznia Panstwa firme wsrod konkurencji? (produkty,
wieloletnia tradycja, obstuga klienta, itd.)

7. W jaki sposob klienci zdobywaja informacje o Panstwa ustugach,
produktach?

8. Dlaczego Panstwa firma potrzebuje nowego wizerunku marki?
(tylko w przypadku rebrandingu)



9. Kto jest Panstwa odbiorca (grupa docelowgq)?

logo.

12. Czy posiadajq Panstwo jakas preferowanq kolorystyke? (moze
byc kilka propozyciji)

13. Jakie zalety ma odzwierciedlac logo? (prosze uzyc¢ kilka
przymiotnikow)

14. Jakie jest glowne przestanie, ktore pragng Panstwo przekazac
swoim klientom i odbiorcom?

15. Gdzie bedzie uzywane logo? (druk, strona internetowa, reklama
zewnetrzna - tablice, banery itp.)

16. Kim jest konkurencja? Prosze o podanie adresow stron
internetowych konkurencyjnych firm, jezeli to mozliwe.



17. Co Panstwo mysla o logo swoich konkurentow?

18. Prosze wskazac przyktady logo, ktore sie Panstwu podobaja
i wyjasnic krotko dlaczego.

19. Jezeli klient miatby opisa¢ Panstwa firme w dwoch zdaniach, to
jakie one miatyby byc¢?
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